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Massari (Aipb): la disparita di genere ostacola lo sviluppo sostenibile e la crescita

PROTAGONISTI AL FEMMINILE

Le donne sono piu propense a investire

DI EDOARDO LORENZETTI

C 2 era una volta il capo-
famiglia maschio che
amministrava tutte le finanze
di casa. anche per conto di
moglie e figli. In una societa
sempre pill fluida e in un mon-
do globalizzato che viaggia a
velocita spedita, i private ban-
ker e i gestori de1 patrimoni
devono confrontarsi sempre
pitt di frequente con nuovi
segmenti di clientela. Quello
pit promettente & senza dub-
bio rséf)prcscntmo dalle investi-
trici donne, che in Italia sono
ancora una minoranza ma si
stanno ritagliando uno spazio
significativo nel mercato dei
servizi finanziari. A sostenerlo
& anche I’ Associazione [talia-
na Private Banking (Aipb) che
nei mesi scorsi, assieme alla
casa di gestione internazio-
nale Candriam, ha pubblicato
un report dal titolo: «II valo-
re della donna investitrice: il
contributo della consulenza
finanziaria per superare gli ste-
reotipi di genere», realizzato
in collaborazione la societa di
ricerche Ipsos.
II rapporto di Aipb-Candriam
ha messo in evidenza che oggi

le donne italiane detengono il
10% della ricchezza privata
totale del Paese, una quota an-
cora marginale che sale perd
al 35% se si prende in consi-
derazione soltanto la fascia al-
ta degli investitori. quelli che
che si rivolgono ai servizi del
private banking. Inoltre, la ri-
cerca ha individuato campione
di 60 mila nostre connaziona-
li che rappresentano una sorta
d’avanguardia dei futuri cam-
biamenti in atto nell’industria
della gestione patrimoniale.
Si tratta di professioniste. im-
prenditrici, dirigenti d’azienda
con disponibilita finanziaria di

almeno 250 mila euro a testa
che guardano lontano. Sono
cioé mediamente disposte.
secondo il rapporto Aipb-
Candriam. a investire il 60%
del proprio patrimonio in pro-
getti di lungo periodo, mentre
soltanto il 4% di loro esprime
la propensione a tenere la pro-
pria liquidita ferma sul conto
corrente (contro I'8% degli
uomini). Le donne investitrici
che fanno parte del campione
analizzato sono risultate me-
diamente anche piii competen-
ti dei maschi e interessate a far
fruttare il proprio patrimonio
seguendo i principi della so-

stenibilita (Esg) e contribuen-
do al rilancio dell’economia
del Paese. Infine, ben I'82%
delle investitrici interpellate
si rivolge abitualmente a un
consulente finanziario anche
se una su tre non & completa-
mente soddisfatta e ritiene che
vi siano margini di migliora-
mento. «Sono convinta che la
disparita di genere costituisca
uno dei maggiori ostacoli allo
sviluppo sosteni-
bile e alla cresci-
ta economica del
Paese», ha detto
Antonella Mas-
sari, segretario
generale dell”Ai-

b, commentando
1 dati della ricerca
e sottolineando che
i bisogni e le prefe-
renze della cliente-
la femminile meri-
tano una crescente
attenzione da parte degli ope-
ratori del private banrf(cr. %c
donne non sono perd 1'unico
segmento di investitori con cui
si dovra confrontare nei pros-
simi decenni chi gestisce i pa-
trimoni finanziari, soprattutto
quelli di una certa consistenza.
La prossima sfida sara quel-

An toneﬂa Massari

la di conquistare i cosiddetti
millennial, ciog i giovani nati
dal 1981 in poi. Nei decenni a
venire, questa generazione di
nativi digitale, cresciuti a pane
e internet, erediterd in tutto il
mondo una montagna di soldi
dai loro genitori e nonni (la
stima di molte societé di ricer-
ca & di un trasferimento di ric-
chezza di ben 30 mila miliardi
di dollari entro il 2046 a livel-
lo mondiale). Una
recente analisi di
della nota multina-
zionale della con-
sulenza e revisio-
ne Ernst&Young
(I'EY Global We-
alth Research Re-
port) ha messo in
evidenzia come i
millennial, proprio
in virtil dell:l'a Foro
dimestichezza con
i canali digitali,
saranno sempre meno fedeli
al sistema bancario tradizio-
nale e avranno sempre mag-
giore attenzione alle offerte
delle aziende del Fintech, che
hanno il loro punto di forza
nell’innovazione tecnologica
applicata ai servizi finanziari.
(riproduzione riservata)
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