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Prudenza e piu green
nei portafogli private

Investimenti

Unaroad map delle scelte
tracciata da AIPB- Capital
Group con Ipsos

Lucilla Incorvati

Ilvirus hacambiatol'approccioal ri-
sparmioeagliinvestimentianchetra
iricchi che tornanoad essere pitipru-
dentieliquidi che mai. Cosi, traiclien-
tidellebanche private che detengono
risorse che superano i 900 miliardi,
ben il 93% vorrebbe investire, ma fa
faticaaguardare oltreil breve termi-
ne. Esenel 2019 il 52% di intervistati
eraprontoaimmobilizzare partedel
proprio capitale peralmeno 10anni,
nel2020lapercentualeeal 35%come
ai livelli del 2018. Due le preoccupa-
zioniprevalenti perlequalisitendea
risparmiare di pitt ead investire solo
tral'n%eil 20% del portafoglio: tute-
lare la famiglia (prioritarie salute,
vecchiaia, educazione deifigli) einse-
condo luogo avere denaro incasodi
emergenza. Cosiche gliinvestimenti
diventano per un buon 39% lo stru-
mento per preservare il parimonio e
‘trasmetterlo agli eredi e perun 35%
(in particolaretrachi hacapitalisotto
almilione) per mantenere|'attuale te-

noredivita. Chihapiurisorse (e ma-
gari eimprenditore) puntaa miglio-
rare le proprie imprese. Anche I'eta
incidenellescelte:ipiugiovani(sotto
i55anni) puntanoainvestire perac-
crescereil patrimonio, mentre l'over
55annipreferisce muoversi per pre-
servareil patrimonio nel tempo. Sono
alcune delle evidenze del rapporto
promosso da Aipb-Capital Group e
realizzato da Ipsos che indaga sugli
effetti della pandemia e gli impatti
sullesceltedi investimentodel mon-
do private, presentato oggi in occa-
sione diun convengo. Quantoal set-
torelafettapiugrossa(43%)dichiha
patrimonisottoil milione, preferisce
investire in prodotti che garantiscano
il proprio capitale, anche se i rendi-
mentinonsonoelevati. Trachihaun
patrimonio piu elevato, invece, pre-
valeunamaggiore frammentazione,
con un 25% interessato agli investi-
mentiinnovativi. Infine, seunabella
fetta(trail 65 eil 71%) guardaall’eco-
nomiareale, in pole position ci sono
glivestimenti socialmente responsa-
bili. «Accantoaunasensazione diso-
spensione per il futuro - spiega Mat-
teo Astolfi, Managing Director diCa-
pital GroupinItalia - il segmento pri-
vate mantiene una visione piu
ottimisticasull'Ttalia e sull'economia
rispetto ma sopratutto emerge forte
I'attenzione a temi come ambiente,
societa e governance delle aziende»
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