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Intervista. Alessandro Varaldo: ecco la strategia di Banca Aletti

«Lavoreremo sul connubio
tra innovazione e tradizione»

lessandro Varaldodaqualche
settimanaeaiverticidiBanca
Aletti,chenelwealthmanage-
menthaunalungatradizione.

Quali obiettivi si pone?
Potenzieremo i 190 anni di storia e la
straordinariatradizione nellaspecializ-
zazione dei servizi di investimento e
nella forte capacita di relazione con i
clienti, considerandoche oggiin Banca
Aletti c’¢ tutta l'attivitd di private
banking e wealth management del
Gruppo Banco BPM, il terzo Gruppo
bancarioitaliano. Daunlatoc’euntrack
record pluriennale e una reputazione
forte nella protezione del patrimonio
deiclientianchenellefasipiiturbolente
dall’altropuntiamoanuoveformediri-
sparmioeinvestimento che ciconsen-
tono di potenziare la gamma. Stiamo
ancherafforzandolanostraconsulenza
specialistica in materia di tutela e tra-
smissionedel patrimonio,compresala
gestionedel passaggiogenerazionalein
ambito azienda di famiglia, di private
insurance advisory, di consulenza
nell'arte e nell'immobiliare italiano ed
estero conun team dedicato, diservizi
difamily office.

E sul fronte corporate?
Forteeélacollaborazionetraibankerele
strutture di corporate e investment
banking di Banco BPM e Banca Akros.

Suquestopuntosonoconvintocheab-
biamo un grande vantaggio: avere in-
ternamente un presidiosulmondo cor-
porate che é un punto di osservazione
privilegiato. Crediamo moltonell'eco-
nomiareale e puntiamo sulle storie di
successoimprenditorialiitaliane,anche
comeopportunitad'investimento. Co-
noscereilvaloredelleaziendeitalianee
parteintegrante del nostrolavoro.

BANCA ALETTI
La banca private
del Gruppo Bpm
ha ora alla guida

Alessandro
Varaldo (nella
foto)

L'industria sta vivendo un grande
cambiamento con 'arrivo di Mifid2.
Cosanepensa?

L’impatto c’estatosoprattuttoalivello
diprocessiorganizzativie procedurali;
sul pianodellarelazione conil cliente e
statodiminoreportatagrazieadunap-
proccio non legato ai prodotti ma alle
soluzioni ealle competenze professio-
nalideibanker. Latrasparenzaeiltema
dei costi diventa un momento di con-
frontomoltoimportante coniclientie
ancheun'opportunitaperdimostrarela

differenza qualitativa dell'offerta, la
professionalitaele competenze chesa-
ranno ancora di pit valorizzate.

Iflussinel sistemanonaumentano
espessoper crescere c'esolounospo-
stamentodimassedaunoperatoread
unaltro. Cosa puo dirciin proposito?
Everomaildifferenziale competitivosi
concentrasullacapacitadioffrire con-
sulenza e seguire personalmente i
clientidimostrandodisaperneascolta-
re e interpretare le esigenze di clienti
preparati, multibancarizzati, digitali. Le
nostresoluzioni proporrannounnuo-
vo modo di guardare alle esigenze, gli
obiettivi e i comportamenti finanziari
dei clienti nel suo complesso.

Laqualitadeibankeréunvaloreper
tuttelebancheprivate. Come cerchere-
tedielevarlo?
Ibanker devonoessereunasquadradi
professionisti di alto profilo, con un
solido background e forti capacita di
consulenzafinanziaria. Stiamo crean-
do un Accademia che potenziera i
banker ei consulenti finanziari sugli
investimenti, sulle tematiche fiscalie
successorie, sugliaspettisocietari, sul-
la finanza comportamentale e sulle
formed'investimentolegateall'econo-
miareale e sociale.

—L.L

©RIPRODUZIONERISERVATA

INF@JUICE Pagina 1/1


http://www.tcpdf.org

	[Intervista ad Alessandro Varaldo] «Lavoreremo sul connubio tra innovazione e tradizione» (Il Sole 24 Ore - 27/11/2018 - Operatori)

